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Znaczenie miesa wg organizacji swiatowych

»Produkty pochodzenia zwierzecego odgrywaja kluczowa
role w dostarczaniu sktadnikow odzywczych, ktore trudno
uzyska¢ w wystarczajacych ilosciach z diety roslinnej.”
WHO
,Globalna konsumpcja miesa utrzymuje sie dzieki
rosngcym dochodom i popytowi na zywnos¢ bogata w
sktadniki odzywcze.” OECD
,Mieso w wielu regionach znaczaco przyczynia sie do

dostarczania energii, biatka oraz bezpieczenstwa

zywnosciowego.” FAO



Globalna konsumpcja miesa wraz z prognoza do 2030 roku
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wd *7-2%
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Zrédlo: na podstawie danych Departamentu Rolnictwa Stanéw Zjednoczonych (USDA).



Zmiany w konsumpcji miesa w UE wraz z prognoza do 2030 roku
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Zrodto: na podstawie danych Komisji Europejskiej.



Cel i metodyka badan

= Celem badan bylo rozpoznanie integracji w tancuchach dostaw na rynku miesa.

= Analiza objeto rynek wieprzowiny, miesa drobiowego i wotowiny.

» Szczegdblng uwage zwrdécono na zachowania konsumentow.

= Badania zrealizowano w 2023 roku metoda CAWI (Computer-Assisted Web Interview)
» Kwestionariusz ankiety wypeitnity 692 osoby z catej Polski.

= Zrédtem danych byty takze publikacje instytucji krajowych: GUS, IERIGZ PIB.
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Determinanty konsumpcji wieprzowiny

walory smakowe miegsa

przyzwyczajenia i tradycje

latwos¢ przygotowania dan z tego gatunku miesa

powszechna dostepnos¢ w sklepach

walory zdrowotne miesa

nizsza cena w stosunku do innych gatunkéw
miegsa

inne

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Zrodto: badania wlasne.
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Zrodto: badania wlasne.



Determinanty konsumpcji miesa drobiowego

latwosé przygotowania dan z tego gatunku miesa

walory smakowe miesa

przyzwyczajenia i tradycja

walory zdrowotne migsa |

powszechna dostepnos¢ w sklepach |

nizsza cena w stosunku do innych gatunkéow |
miesa

inne |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Zrodto: badania wlasne.
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Spozycie wotowiny w Polsce w latach 2005-2024
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Zrodto: badania wlasne.



Determinanty konsumpcji wotowiny

walory smakowe miegsa

walory zdrowotne miesa

przyzwyczajenia i tradycja

latwos¢ przygotowania dan z tego gatunku
miegsa

inne

powszechna dostepnos¢ w sklepach

nizsza cena w stosunku do innych gatunkéw
miegsa

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% /0%

Zrodto: badania wlasne.



Trendy w konsumpcji migsa

* Zdrowie | odzywianie — zwieksza sie zainteresowanie dietami wysokobiatkowymi,
produktami o prostym sktadzie oraz swiadomos¢ wartosci odzywczej miesa.

 Wygoda - konsumenci czesciej wybierajg produkty gotowe i mniejsze porcje
dopasowane do 1-2 oso6b oraz szybkie rozwigzania w codziennym gotowaniu.

“* Premiumizacja — rosnie sklonnos¢ do kupowania rzadziej, ale produktow wyzszej
jakosci, czesto lokalnych, regionalnych i certyfikowanych.

% Cyfryzacja zakupow — coraz wieksze znaczenie majg zakupy online, aplikacje do
poréwnywania produktow oraz technologie QR pokazujgce pochodzenie i skiad.

% Zmiany pokoleniowe — miodsze pokolenia majg wieksze oczekiwania niz starsi
konsumenci, szczegolnie w zakresie ekologii, etyki i transparentnosci.



jakos¢ sensoryczna miesa (wyglad, zapach,
struktura)

cena

data przydatnosci do spozycia

sktad miesa

pochodzenie migsa (krajowe, zagraniczne)
spos6b chowu trzody chlewnej
opakowanie

inne czynniki

Zrodto: badania wlasne.

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%




Czynniki brane pod uwage przy zakupie miesa drobiowego

jakos¢ sensoryczna (wyglad, zapach, struktura)

data przydatnosci do spozycia |

cena |

pochodzenie migsa (krajowe, zagraniczne) |

sposob chowu drobiu |

sklad miesa |

opakowanie

inne czynniki  _]
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Zrodto: badania wlasne.



jakos¢ sensoryczna (wyglad, zapach, struktura)

-1
cena NG
data przydatnosci do spozycia

skiad miesa NS

pochodzenie migsa (krajowe, zagraniczne) NG
spos6b chowu bydia N
opakowanie N
inne czynniki 1N

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Zrodto: badania wlasne.



Przestanki ograniczania produkcji miesa

O Ograniczenie emisji gazéw cieplarnianych — produkcja zwierzeca odpowiada za ok. 14,5%
globalnych emisji GHG, co oznacza 7,1 mld ton ekwiwalentu CO, rocznie.

O Oszczednos¢é zasobow naturalnych — produkcja miesa wymaga duzej powierzchni UR | zuzywa
duzo wody oraz pasz.

O Ochrona bioréznorodnosci — hodowla i uprawy paszowe powodujg wylesianie | degradacje
siedlisk.

O Poprawa zdrowia publicznego — mniejsze spozycie miesa zmniejsza ryzyko choréb uktadu
krazenia, otylosci oraz niektéorych nowotworéw.

U Zwiekszenie bezpieczenstwa zywnosciowego — przeznaczanie duzej czesci zb6z na pasze dla
zwierzat jest mniej efektywne niz bezposrednia produkcja zywnosci dla ludzi.

O Ograniczenie stosowania antybiotykéw w chowie - nadmierne ich wykorzystanie w produkcji
zwierzecej sprzyja rozwojowi antybiotykoopornosci.

O Poprawa dobrostanu zwierzat - zapewnienie zwierzetom lepszych warunkoéw zycia.



Czynniki ograniczajgce konsumpcje wieprzowiny

nic nie ogranicza konsumpcji

negatywny wplyw mig¢sa wieprzowego na
zdrowie

zta jakos¢ miesa wieprzowego w sklepach

negatywne oddziatywanie chowu trzody
chlewnej na sSrodowisko

wysokie ceny miesa wieprzowego

trudnosci w przygotowaniu migesa wieprzowego
do spozycia

]

]
nie lubie miesa wieprzowego S

]

]

]

_ 1

stosuje diete wykluczajgca jedzenie miesa

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Zrodto: badania wlasne.



Czynniki ograniczajgce konsumpcje miesa drobiowego

nic nie ogranicza konsumpcji

zta jakos¢ miesa drobiowego w sklepach

zte warunki chowu zwierzat

negatywny wpltyw miesa drobiowego na zdrowie

negatywne oddziatywanie chowu drobiu na
srodowisko

wysokie ceny miesa drobiowego
stosuje diete wykluczajgca jedzenie miesa

nie lubie miesa drobiowego

EERRY

trudnosci w przygotowaniu miesa drobiowego
do spozycia
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Zrodto: badania wlasne.



Czynniki ograniczajgce konsumpcje wotowiny

wysokie ceny miesa wotowego

nie lubie migsa wotowego

trudnosci w przygotowaniu miesa wotowego do
spozycia

zta jakos¢ miesa wotowego w sklepach

negatywne oddziatywanie chowu bydta na
srodowisko

-]
nic nie ogranicza konsumpcji
]
]
]
]
negatywny wplyw miesa wotowego na zdrowie [N
]

stosuje diete wykluczajgca jedzenie miesa
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Zrodto: badania wlasne.



Wyzwania w produkcji miesa

Presja cenowa — inflacja i rosngce koszty zycia wplywajg na decyzje zakupowe, a
konsumenci coraz czesciej balansujg miedzy ceng a jakosciag

Zmiany demograficzne — starzenie sie spoteczenstw w Europie oraz rosngca liczba
matych gospodarstw domowych zmieniajg strukture popytu

Wptyw na srodowisko — rosnie presja na ograniczanie emisji gazéw cieplarnianych,
efektywne wykorzystanie zasobéw i wdrazanie zrbwnowazonej produkcji zywnosci
Konkurencja alternatywnych biatek — rozwoj produktéw roslinnych, hybrydowych oraz
miesa hodowanego komérkowo

Zaufanie konsumentow — rosngce znaczenie transparentnosci, edukacji zywieniowej i

walka z dezinformacjg w mediach spotecznosciowych



WhniosKki

1. Konsumenci beda coraz bardziej wymagajacy — oczekiwania wobec produktow
zywnosciowych beda rosty, a decyzje zakupowe stang sie bardziej swiadome i
wielokryterialne.

2. O wyborze miesa zdecyduje nie tylko cena i smak ale coraz wieksze znaczenie bedg miaty
jakosc¢, wartosci odzywcze, bezpieczenstwo oraz zaufanie do producenta i pochodzenia
produktu.

3. Przysztosc¢ rynku miesa bedzie zaleze¢ od zdolnosci adaptacji branzy — kluczowe stanie
sie szybkie reagowanie na zmieniajgce sie potrzeby konsumentéw, trendy zdrowotne,

srodowiskowe i technologiczne.
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Dziekuje za uwage!



